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El material bibliográfico para la realización de los trabajos será compartido a través del grupo de 

Whatsapp “GESTÓN” y por la plataforma Classroom, código de acceso: 

buh6tjx 

TRABAJO PRÁCTICO Nº 7 

MISIÓN Y VISIÓN 

Luego de realizar una lectura del material bibliográfico responda: 

 

1. a. ¿Cómo puede definirse la Misión y Visión en una empresa? 

b. Enumere sus principales características. 

2. Presente en un cuadro las principales diferencias que, según su criterio, se establecen entre 

ambos términos. 

3. En base a la teoría presentada y a los ejemplos de misión y visión presentados para empresas 

vinculadas al rubro gastronómico, redacte la misión y visión para el microemprendimiento que a 

propuesto en trabajos anteriores. 
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TRABAJO PRÁCTICO Nº 8 

MARKETING y LAS 4P (Producto - Precio - Plaza - Promoción) 

 

Lea atentamente el PDF adjunto titulado MARKETING y responda: 

 

1. a. ¿Cómo se traduce el término marketing en español?  

b. De las tres definiciones de marketing que se presenta en el texto seleccione y transcriba la que 

le resulte más clara para usted. 

2. ¿Qué relación existe entre el marketing y la necesidad? 

3. ¿Cuál es la principal función del marketing? 

4. ¿Cuáles son las herramientas que según el profesor Mc Carthy utiliza el marketing? 

5. Defina producto y los cuatro elementos fundamentales de la política de producto 

6. Defina precio y que debe tenerse en cuenta para determinarlo 

7. Existen cuatro elementos configuran la política de distribución, explique cada uno. 

8. En relación a la promoción, enumere los principales objetivos de la comunicación 

9. En base al microemprendimiento propuesto en trabajos anteriores, responda: 

A. PRODUCTO 

a. ¿Qué hace a su producto único y diferente al de la competencia? 

b. ¿Qué necesidades y deseos de los clientes satisface? 

c. ¿Qué crees que esperan los clientes de tu producto? 

B. PRECIO 

a. ¿Cuál es el precio de venta de productos de similares características en sus 

competidores? 

b. ¿Qué precio fijaría usted para su producto? ¿qué tuvo en cuenta para determinarlo? 

C. PROMOCIÓN 

a. Si nadie conoce tu producto/emprendimiento ¿qué estrategias piensan utilizar para 

darlo a conocer al público?  

D. PLAZA/DISTRIBUCIÓN 

a. Teniendo en cuenta los canales de comercialización más frecuentemente utilizados: local 

comercial, página web, redes sociales (Facebook, Instagram), etc. ¿Dónde encontrarían 

los clientes su producto? 

 


